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ALGUMAS CONSIDERAGOES SOBRE A ESTETICA DO CARTAZ DE
GUERRA NA EUROPA - 1914-1918

Prof. Dr. Vanessa Bortulucce

A proposta desta comunicagio é realizar uma reflexdo acerca dos elementos
que constituem a estética do cartaz de guerra, considerando-se aqueles
produzidos em virtude da eclosdo da primeira Guerra Mundial (1914-1918)
pelas nacles européias envolvidas no conflito. Esta estética apresenta
aspectos especificos devido a natureza de seu suporte: o cartaz, um dos
instrumentos visuais mais fortes que se desenvolvem no seio da sociedade
industrial a partit do século XIX, destaca-se dentro da chamada
comunica¢do de massa, por ser um elemento vital de propaganda, ligado
intimamente a dindmica dos grandes centros urbanos.

A estampa é, pelo seu principio, a multiplicagdo da imagem.
Quanto maior o numero de cartazes e melhor a logistica da distribuicdo dos
mesmos, mais eficaz sera a difusdo e a recepgdo da mensagem. Nao ¢ dificil
compreender, portanto, a Importincia particular que o cartaz assume
dentro da politica, esta, possuidora de uma necessidade vital de multiplicar,
difundir, “colar” na mente dos individuos a sua doutrina, a sua ideologia, a
sua reivindicacio.

O cartaz, em periodos de guerra, mostrou-se extremamente
eficiente neste sentido. Dado os interesses em jogo e a causa em questio —
a guerra — o cartaz foi, pela primeira vez, utilizado numa escala até entdo
nunca vista, de forma consciente e metédica pelos dirigentes das nag¢oes. O
cartaz de guerra é, a0 mesmo tempo, instrumento de propaganda, arma
psicolégica, mecanismo de manipulagio das massas; neste sentido, a sua
estética, sua apresenta¢ao visual, ¢ pensada no sentido de atrair a atencio do
espectador e transmitir, da forma mais precisa possivel, a sua mensagem.
Além da guerra propriamente dita, travava-se outra, simultaneamente: a
guerra da propaganda, que é uma guerra toda ela particular, que envolve
tanto civis como militares. Trata-se de uma guerra combatida a golpes de
noticias falsas, fotomontagens, manifestos. Cada uma das partes acusa a
outra de barbarie, enquanto os melhores talentos da grafica se colocam a
servico do conflito.

O cartaz comporta simultaneamente um conteudo funcional e
outro estético. Entre ambos reside um espaco onde se aglomeram desejos,
sensacOes e motivagdes multiplas, que procura atender as expectativas da
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sociedade de massa. Reproduzido em grande escala, facilmente identificavel
nas ruas, Nos postes € Nos muros, o cartaz possui o desafio de transmitir
uma mensagem para o espectador nos poucos segundos em que este 0O
visualiza. A captagdo da mensagem pelo transeunte deve ser absorvida de
forma instantanea, objetiva, sem espago para dubiedades.

Neste sentido, os artistas graficos destes cartazes — que poderiam
ser totalmente an6nimos ou notadamente reconhecidos — descobriram a
eficicia emocional de um gesto bem construido, de um olhar bem
delineado pelo pincel, a ponto de provocar no espectador um sentimento
de incrivel exclusividade — como se apenas para ele o cartaz foi produzido.
Este pode ser a caracteristica mais interessante do cartaz em geral, e que se
acentua naquele produzido em tempos de guerra: sua producio, circula¢io
e reproducido siao pensados logicamente em termos de massa; contudo, o
sucesso de sua mensagem (também pensado em termos coletivos), s6 pode
ser obtido se a mesma é capaz de seduzir, em primeiro lugar, o individuo.

Os temas que predominavam nos cartazes variavam de pafs para
pafs. Assim, no caso inglés, o alistamento manteve-se voluntario até 1916, e
os cartazes tinham como principal tema esta questdo do alistamento. O
numero de cartazes foi tdo grande que o Museu Britdnico optou por
renunciar ao direito de receber um exemplar de cada impresso, em
conseqliéncia do excessivo volume de depédsitos.

Na Franca, o recrutamento era obrigatério, e nao existia producio
de cartazes para este fim, tendo a propaganda se concentrado sobre as
organizag¢Oes de assisténcia e empréstimos de guerra, na moral do exército e
da populacio civil, e no uso racional dos recursos. J4 os EUA concentram
seus temas na questio dos empréstimos de guerra; o recrutamento
obrigatério acontece a partir de 1917, ano em que marca sua entrada no
conflito. A Primeira Guerra Mundial ofereceu as condi¢des propicias a
eclosio do cartaz contemporineo: existia uma forte corrente contra a
participacdao do pais no conflito, e, por outro lado, estavam em jogo altos
interesses economicos dos BUA relacionados com os fornecimentos e
empréstimos, principalmente aos paises da Entente, concedidos desde o
inicio da guerra. A maior parte dos cartazes norte-americanos, portanto,
refere-se aos empréstimos de guerra, ao esfor¢o de produgio, a utilizagao
racional dos recursos, as organiza¢des de assisténcia e recrutamento.

A arte grafica mobilizou-se devido a situagio de guerra. Em
primeiro lugar, é importante lembrar, aqui, que as duas Grandes Guerras
inspiraram muitas obras no campo das artes visuais. Intimeras telas e
esculturas foram produzidas em razido dos conflitos, seja através de pedidos
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oficiais dos governos, seja por protesto realizado pelos artistas. Pintores
chegaram a deslocar-se para o front para documentar a realidade do conflito.
Este tipo de trabalho era uma atividade patrocinada pelo governo, portanto,
oficial.

HEstas pinturas foram elaboradas dentro dos cdnones da arte
tradicional, figurativa, naturalista, de elementos romanticos, neo-classicos,
combinados para suscitar, no espectador, sentimentos patriticos e de
solidariedade coletiva, além de repudio ao inimigo.Esta arte tradicional
também desempenha uma importante tarefa, a de glorificar e idealizar o
passado das nagdes, através de imagens, personagens e cores que
estabelecam uma relagdo direta com este o passado. O caso da Alemanha
merece destaque neste sentido:muitos de seus cartazes da Primeira Guerra
sao extremamente floreados, como se fossem pinturas feitas em cartazes;
barrocos em seu exagero visual, apresentam o orgulho germanico por meio
de cavaleiros, lideres e ideais do Reich.

A partir deste breve cendrio descrito ja nos é possivel compreender
que ndo existe campo favoravel nesta “arte de guerra” para uma arte das
vanguardas, para abstragcbes, para experimentacOes, existentes na pintura
européia desde o final do século XIX e inicio do XX (e aqui, cabe lembrar
as magnificas experiéncias feitas na cartazistica russa com o uso da pintura,
desenho e fotomontagem). Esta idéia também se reflete no cartaz de
guerra, que, apesar de possuir uma grande diversidade visual, jamais
ultrapassa os limites de uma estilizacdo extrema, a ponto de dissolver as
relagoes entre o significado, o signo e o significante.

Por mais econémica que seja a linguagem do cartaz (poucas
palavras ou auséncia das mesmas; uso de monocromia ou de, no maximo,
duas cores contrastantes; destaque para apenas um unico signo visual
estilizado, como um fuzil ou um capacete, por exemplo), esta jamais deve
ultrapassar o limite de um entendimento objetivo e preciso da mensagem.
Em alguns momentos a intencdo da mensagem parece ser dotada de
tamanha urgéncia de transmissdo e necessidade de entendimento pelo
receptor que o uso de qualquer imagem no cartaz é dispensado. Esta é uma
particularidade do cartaz: ele é livre para agregar imagem e palavra, bem
como para escolher apenas uma ou outra. Esta caracteristica de
multiplicidade proporcionou a criagdo de milhares de cartazes diferentes,
em um numero bem superior ao das telas produzidas no perfodo.

Partindo da observacdo de que a propaganda estimula e justifica o
conflito, a0 mesmo tempo em que exerce constantemente uma exaltacio do
nacionalismo, a constru¢do visual do cartaz, as técnicas que utiliza, os
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personagens que apresenta, a mensagem que transmite por meio de suas
imagens ¢é algo que varia de nagio para nagdo. Embora seja possivel
identificar particularidades sobre a producio dos cartazes em relacio a cada
pais, também ¢ possivel identificar alguns aspectos comuns a esta estética:
determinados elementos de iconografia que até entdo estavam restritos
apenas ao campo da pintura, saem das telas e passam a integrar o novo
suporte. Logo, o estilo dos cartazes deste perfodo foi caracterizado,
principalmente, por trés fatores: o desenhista podia desenvolver o seu estilo
pessoal (e neste sentido encontramos uma mitfade de diversos estilos
visuais nestes cartazes, sem a preocupa¢ao em obedecer um unico cédigo
visual; observamos cartazes estilizados, a cores, em preto-e-branco, de
inspiracdo barroca, neo-classica, romantica, etc); o criador do cartaz podia
langar mao do imaginario nacional ou de um aspecto particular da Historia
de sua nacio (abre-se espaco, desta maneira, para a figura do herdi nacional,
que pode tanto ser ano6nimo — o soldado — como conhecido, um
combatente de destaque que tenha participado de conflitos anteriores ou
atuais); e por fim, o produtor do cartaz tinha a liberdade, se assim desejasse,
de empregar estilos consagrados internacionalmente, como por exemplo, o
Art Nonvean.

Estes elementos, aliados a outros, fazem do cartaz de guerra um
aparato complexo, que pretende ser popular, possuir uma linguagem
acessivel (devemos lembrar que uma das grandes particularidades do cartaz
¢ aliar a linguagem visual com a linguagem escrita, servindo-se de elementos
como letras, nimeros, simbolos), transmitir de maneira clara sentimentos
de patriotismo, incentivar o alistamento, evitar o colapso das forcas
combatentes, desmoralizar o inimigo, encorajar uma nacio. Embora esta
propaganda tenha sido amplamente divulgada por intermédio de jornais,
revistas, cartoes postais, cangdes e até no cinema, o cartaz foi um dos meios
mais populares, abrangentes e profundamente ligados ao espago cotidiano
do individuo em sua tarefa de divulgacdo de uma ideologia de guerra que
continuaria, anos mais tarde, na Segunda Guerra Mundial.
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